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STUDIENINFOS

FELDAEIT

01.-20.Dezember 2022

GRUNDGESAMTHEIT

Bevdlkerung: Deutschsprachige Bevélkerung ab 16 Jahren
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld,
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Stidharz, Saalekreis,
Altenburger Land (rd. 1,7 Mio.)

STICHPROBENVERFAHREN

Bevdlkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

Bevdlkerung: 2.025 erfolgreiche Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

INTERVIEWS NACH GEBIET

B Sachsen
B Sachsen-Anhalt
B Thiringen
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STICHPROBE

Jahr: 2021 und 2022 | Bevolkerung

Gesamt
Geschlecht

Alter

Kinder

HH-Nettoeinkommen
Bundesland

Landkreis

Schulabschluss

Tatigkeit

Gesamt

Manner

Frauen

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre
Kinder unter 18 im HH
keine Kinder unter 18 im HH
bis unter 2000 Euro
2000 bis unter 4000 Euro
4000 Euro und mehr
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Thiringen
Altenburger Land
Anhalt-Bitterfeld
Burgenlandkreis
Halle

Le|Ez_|g Stadt

LK e']PZ'(?
Mansteld-Stidharz
Nordsachsen
Saalekreis

kein Abschluss oder Hauptschulabschl..

Realschulabschluss

FH-Reife oder Abitur

Lehrling, Schuler, Student

voll be.rufstétlg _

teilweise beru st_étbg
arbeitssuchend, in Umschulung
Rentner, Pensionar

nicht berufstatia, Elternzeit

69

68

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Mehrere Werte

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Objektmerkmal
Mehrere Werte

Objektmerkmal

B Gesamt

B Geschlecht

B Alter

B Kinder

B HH-Nettoeinkom..

Angabenin %

data driven decisions



LEBENSSITUATION FAKTOREN S

: : : - Filterauswahl
Welche Auswirkungen haben aus Ihrer Sicht die folgenden Aspekte auf Ihre persdnliche Zukunft?
Jahr
. : . 2022
Jahr: 2022 | Zielgruppe: Gesamt (2.025)
Zielgruppenmerkmal
sehr negativ = eher negativ neutral eher positiv | sehr positiv = weiB nicht Alle
Zielgruppe
i G t
. . aIIgeme_lne 53 1 1 esam
Preissteigerungen/Inflation Zusatz
Mehrere Werte
Krieg in der Ukraine 1 6 Zusatz
B sehr negativ
M eher negativ
Energiewende ‘3 3 M neutral
I eher positiv
Strukturwandel im Zuge des 16 5 9 = sehr p(?5|t|v
Kohleausstiegs weil nicht
Corona I16 1 5
Angabenin %
Wandel am Arbeitsmarkt |8 8 2 13

data driven decisions



REGION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.038 bis 2.025)
2020 2021 2022

E

1=sehr I3
zufrieden
:
-
5 I4

6 =sehr I 1
unzufrieden

weild nicht -9

E

47 42

()]

(0]

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

23,0 23,2 23,2

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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REGION OPTIMISMUS

Sehen Sie der Zukunft des Mitteldeutschen Reviers optimistisch oder pessimistisch entgegen?
Zielgruppe: Gesamt (n=2.025)
2022

sehr optimistisch 3

eher optimistisch

eher pessimistisch

sehr pessimistisch

(sehr) optimistisch 48
(sehr) pessimistisch 42

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

data driven decisions



LEBENSSITUATION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen persdnlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.025)

2020 2021
sricser NN
11
zufrieden

- -
6 =sehr l .
unzufrieden 3 >

weil3 nicht |O |O

I\I

31

N
(o]

19

2022

T
I
I -
I -

s

B

B

22,8 23,1

23,0

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

data driven decisions



LEBENSSITUATION OPTIMISMUS

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Sehen Sie Ihrer persdnlichen Zukunft eher optimistisch oder eher
pessismistisch entgegen?

Zielgruppe: Gesamt (n = 2.025)
2022

sehr optimistisch

‘ m

eher optimistisch 43

eher pessimistisch

sehr pessimistisch

weil nicht

(sehr) optimistisch 48
(sehr) pessimistisch 46

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

data driven decisions



STRUKTURANGEBOTE ZUFRIEDENHEIT

Wie wichtig sind die Aspekte flr Sie persdnlich? und Und wie zufrieden sind Sie persdnlich mit

folgenden Aspekten?

"wichtig, besonders wichtig, besonders zufrieden und 1 mehr” in der Zielgruppe Gesamt

niedrige Lebenshaltﬁ (\;/s osten

attrakt ohne

leistungsfahige Kommunen 18

Offentliche Sicherheit nd Ordnunga(lst gewahrlelstet

gutes Angebot aur;c S@el% uné%gttr Bll?%x\é%pngﬁzuemn

gutes Angebot an attraktlven Arbeitgebern

politisches Klima

\3 takte.Natur

wohnortnahe medizinjsche Versorgung, Ange ot an Arzten
gute Breitbandversorg ng Tc nel eslnternet

gutero ‘i(lcher Nah ver ehr

eit Mobilt
personliche n?wml?l smg HEelten
vie atlge relze angebote
epote der Verwa
des taKg?chen BeJarr}g
arrlerec ancen
ute StraBenan indung

wohnortna
wohnortnahe Versorgung mit War

demokr tsch?\‘Bﬁ smo | mﬁemen
attraktive smo% elten
um angrelches Radwegenetz

gute Einbindung in die Gemelnschaft
gutes Angebot an Kulturv%ranst'fa tung
e zu Fre

Nahezu am|I|e

gutes An<};< gt an attraktiven Ba flachen

wohnortnahes Angebot an etr ungs |nr|c rﬁge
|ve ochschu Ian c aft
wohnortnahes Anaebot an Soiel D atzen

%
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Saldo Zufriedenheit-Wichtigkeit

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
Mehrere Werte

Unterobjekt
Mehrere Werte

Kennzahlnamen
Wichtigkeit
M Zufriedenheit

Saldo Zufriedenheit-..

= O EN

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

ENERGIEWENDE ALLGEMEIN
Beflirworten Sie persdnlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

Gesamt (n=1.038 bis 2.025)

2020 2021 2022

weil3 nicht weild nicht weil3 nicht
14 14 14

nein ja
25

52

ja
55 nein
34

ja nein
61 32

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

KOHLE- UND ATOMAUSSTIEG

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 2038 / Atomausstiegs bis 2022/April

20237

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.025)
2020

weil’ nicht
14

Kohleausstieg

nein ja
29 56
weil? nicht
13

Atomausstieg
nein
29

2021 2022

weil3 nicht weil3 nicht
11 14

. ja
ja 41

48

nein
40 nein
weil’ nicht weiésnicht '
11 13 Ja

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

data driven decisions



ENERGIEWENDE

ERNEUERBARE ENERGIEN

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?

Antwort: ”ja” | Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.025)
2020 2021 2022

Solarenergie 88 87 87

Erdwarme 79 78 80

Windenergie 66 69 73

Bioenergie 66 70 72

gruner

72
Wasserstoff

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



STRUKTURWANDEL BEDARF

BEDARF WANDEL

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender
Strukturwandel notwendig ist?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.038 bis 2.025)

2020 2021 2022

weil’ nicht
23

weil3 nicht
25

weil’ nicht
29

ja ja
54 54
nein

23

nein
21

20

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



STRUKTURWANDEL EXISTENZ

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Geflihl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess im Mitteldeutschen Revier im Zuge des
Kohleausstiegs schon eingesetzt hat?

Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038 bis 2.025)
2020 2021 2022

weil’ nicht
ja 22
31

weil’ nicht
23

weild nicht
24

ja ja

29

nein nein nein
46 49 49

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess im

Mitteldeutschen Revier zu?

Zielgruppe: Gesamt (n=2.025)

langsam - schnell
gestartet - abgeschlossen

dringend - nicht dringend

erfolgversprechend - zum Scheitern v..

zielgerichtet - chaotisch
dauerhaft - fragil
erfolgreich - nicht erfolgreich

transparent - intransparent

breite Unterstlitzung - wenig Unterst..

84

83

79

70

60

59

56

50

50

Eigenschaft 1

2022

16

17

21

30
40
41
44
50
50

Eigenschaft 2

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Jahr
M 2022

Angaben in %

data driven decisions



ZUKUNFTSBRANCHEN

Filterauswahl

Welche der folgenden Branchen und Zukunftstechnologien finden Sie erfolgversprechend fiir eine
. . : . : Jah

positive Entwicklung im Mitteldeutschen Revier? 2?)2r2

Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = (iberhaupt nicht erfolgversprechend

Studie

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =2.025) Bevolkerung

2022

Handwerk I 50
Kreislaufwirtschaft/ Recyclingwirtschaft I 45
Tourismus I 44
Landwirtschaft I 44
Umwelttechnik I 44
Verkehr- und Logistik I, 44
regenerative Energiewirtschaft I 43
Medizintechnik I 43
Gesundheitswirtschaft I 42
Informationstechnologie I 41
Chemie und Pharmaindustrie I 40
Erndhrungswirtschaft (Lebensmittelindustrie) I 39
Biotechnologie I, 38
Biookonomie & nachwachsende Rohstoffe I —
Wasserstoffwirtschaft I 37
Forst-/Holzwirtschaft I 34
Maschinenbau NG 33
Automobilindustrie NG 32
Kultur- und Kreativwirtschaft " 32
Metallverarbeitende Industrie INNEGEG_G_— 31
Medienwirtschaft I 30
konventionelle Energiewirtschaft N 26
Glasproduktion I 18
Bergbau I 13
Kupfer-Bergbau NN 10

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
TOP2

Jahr
M 2022

Angaben in %

data driven decisions



ZUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie erfolgversprechend finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien flir eine positive Entwicklung

im Mitteldeutschen Revier?
Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = (iberhaupt nicht erfolgversprechend

1 =sehr erfolgversprechend und 2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =525 bis 999)

2022

gut ausgebautes Angebot der Daseinsvorsorge e 47
Verbesserung der digitalen Infrastruktur [ 45
Verbesserung der Verkehrsinfrastruktur e 43
Verbesserung des OPNV [, 42
Neuansiedlung von Unternehmen/Investoren [, 42
Ausbau des Tourismus |, 41
berufliche und wissenschaftliche Ausbildung zukunftsorientie.. e 40
Neuansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsinstituten R 39
Fachkraftebindung und -gewinnung in der Region [ 3o
Entwicklung zu einer Region fiir erneuerbare Energien | NN 38
Ausbau bundeslandiibergreifender Zusammenarbeit [ 36
Entwicklung hochwertiger Weiterbildungsangebote [ IINRNREREM 36
Schaffung von Industrie- und Gewerbeflachen [ 35
Aufbau einer griinen Wasserstoffwirtschaft [ R 34
Entwicklung einer Modellregion Biotkonomie [ 24
Neuansiedlung von Bundesbehsrden [ 24

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
Mehrere Werte

Jahr
M 2022

Angaben in %
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Vielen Dank fur die Autmerksamkeit!

MAS Gesellschaft fUr Marktanalyse und Strategie mbH
Marienplatz 1| O4103 Leipzig | +49 34125 07 0500

kontakt@maspartners.de | www.maspartners.de



